


بطاقة البرنامج •

التوعويالاحتياج •

الهدف من البرنامج•

الفئة المستهدفة •

النظريات السلوكية والاجتماعية المستخدمة•

(بعد–قبل )استبيان البرنامج •

المخطط الزمني للمشرع •

محتوى الحقيبة التعليمية •

تالتعاون مع الجها•





.من الأعراض الجانبية للمستحضرات التجميليةمن مستخدمي مستحضرات التجميل يعانون % 44

من المشاركين في الدراسة قرأوا ملصقات مستحضرات التجميل المتعلقة بالسلامة والتخزين ومكونات %( 43.03)أقل من النصف 

. أنهم لم يتبعوا تعليمات المنتج%( 54.75)المنتج، وأفاد أكثر من النصف 

:أكثر الأعراض الجانبية شيوعاً التي ظهرن على المشاركين 

زيادة حب الشباب •

الحكة•

الجفاف•

الاحمرار •

أبلغ بعض المشاركين أيضًا عن تأثيرات بصرية وتأثيرات جهازية، وبعض التأثيرات المبلغ عنها مثل الغثيان أو الصداع بسبب رائحةة 

.المنتج

https://www.dermatologytimes.com/view/44-of-cosmetic-users-experience-negative-side-effects


:الهدف الأساس ي

مكونات المنتج والاثار مثل معرفةالتجميلالمرتبطة باستخدام منتجات المشاكل الوعي لدى العاملين في الصالونات والمستهلكين برفع 
الجانبية عند استخدامها بطريقة غير آمنة وطرق الإبلاغ عن الأعراض الجانبية الناتجة عن استخدام منتجات التجميل 

:الهدف الثانوي 

اغل النسائيةارتفاع الوعي لدى العاملات في المشاغل النسائية سينعكس على وعي المستخدمات لمنتجات التجميل من زائرات المش



النسائيةفي مراكز التزيين العاملات



.  التعريف بالمنتج التجميلي•

.قوائم المواد المحظورة في المنتج التجميلي•

.الأعراض الجانبية لمنتجات التجميل•

.نصائح للاستخدام الآمن لمنتجات التجميل•

.منتجات التجميل المغشوشة والمقلدة•

.كيف أتحقق من إدراج منتج تجميلي•

.  متى يتم البلاغ•

بلاغات الأعراض الجانبية•



 (داخل الصالونات )الصحة العامة برنامج تثقيف العاملين بمنشآت التواصل مع وزارة الشؤون البلدية و القروية لتعاون معهم في.

تقديم ورش عمل خاصة بمنتجات التجميل وطرق الإبلاغ عن المنتجات والأعراض الجانبية لها للعاملين والمستهلكين.

إرسال المواد التعليمية الخاصة بمنتجات التجميل على أرقام الحاضرين للورشة بعد تقديم الورشة.

 (.لقياس السمعة)توزيع الاستبيان قبل وبعد ورشة العمل عن دور الهيئة في منتجات التجميل

 عن الأعراض الجانبية لمنتجات التجميل والسلوكيات الخاطئة عند استخدام المنتجاتبوستراتالتعاون مع الصالونات لتوزيع.

 الإبةلاغ عةن منتجةات ليةة آالتعاون مع الغرف التجارية للوصول إلى رواد الأعمال عن طريق قاعدة البيانات لإرسال رسائل توعوية عةن

. التجميل وكيفية التحقق من المنتج والمواد المحظورة فالمنتج
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https://old.balady.gov.sa//Services/DownloadUserGuide/846 :لمعرفة المزيد عن البرنامج 

https://old.balady.gov.sa/Services/DownloadUserGuide/846




الإدارة المختصة المهمة

الإعلاميإدارة الاتصال

إعداد خبر صحفي لانطلاق البرنامج وأهدافه 

تنسيق مداخلة تلفزيونية حول موضوع البرنامج وفكرته 

إعداد خبر صحفي بعد انتهاء البرنامج يتضمن مخرجاته 
وتوصياته 

إدارة الإعلام الرقمي
Xنشر تغطية مصورة عن البرنامج على حساب الهيئة بمنصة 

تغطية عبر برنامج سناب شات لأحد فعاليات البرنامج

الإعلان عن ورش العمل

إدارة التواصل والهوية
التنسيق اللوجستي لورش العمل

النشر الداخلي عن البرنامج

تم ارسال الخطة المقترحة للإدارات المعنية




